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エグゼクティブサマリー

データから見える傾向 傾向から見える施策提案

通

行

者

数

と

利

用

者

数

に

つ

い

て

　平均で約41,115人/日が店の前を通り、そのうち約470人/日が店を利用していま

す。これは通行人全体の約1.1%が利用者であることを示しています。

特に平日は休日に比べて利用者数が多く、店を訪れる人々の動向に曜日が影響を

与えていることが見て取れます。

　さらに、性別と年齢層別に分析を深めると、特に女性40代の利用率が最も高く、約

1.5%に達します。女性40代が店舗を利用する確率が最も高いことを示しており、マー

ケティングや商品展開において重要な顧客層となります。男性では40代が最も高い利

用率で約1.1%です。このことから、特に30代から50代の中年層が店舗の主な顧客

基盤を形成していることが明らかになります。

　このデータ分析を基に、幾つかの施策を提案します。特に注目すべきは、女性40代

をメインターゲットに据えた戦略です。この層に焦点を当て、健康的かつ手軽に食べられ

るお惣菜、家族向けパック商品の開発を推奨します。また、30代から50代の女性が

好む、季節の食材を使ったメニューや栄養バランスを考慮した料理の提供が望ましいで

す。

　さらに、平日の利用者が休日に比べて多いことから、平日限定の割引や特別オファー

を導入することで、平日の訪問をさらに促進することができます。Instagramや

Facebookを使ったSNSマーケティングも有効で、これにより特にターゲットとする年齢

層の女性にリーチし、店舗への関心を高めることができます。
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分析結果をさらに見たい方は

コチラをクリックして問い合わせくださ
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通行人及び利用者の総数及び推移に関して

基礎項目 情報 集計区分 期間平均 今回対象月 乖離率 集計区分 期間平均 今回対象月 休日 全体

会社名 株式会社サンプル
通行人男性

平日平均
12,993 13,624 5%

利用者男性

平日平均
119

乖離率 施策やイベントなど 開始日 終了日 人数/乖離率 平日

利用者人数 503 385 424

乖離率 106% 99% 95%
131 10% 1 ひなまつりイベント 3月1日 3月3日

利用者女性

平日平均
354 375 6% 2 お花見イベントカメラ台数 1

通行人女性

平日平均
26,771 27,410 2% 3月15日 3月20日

利用者人数 514 423 469

乖離率 109% 109% 105%

利用者男性

休日平均
95 100 5% 3機能 属性＋ユニーク

通行人男性

休日平均
12,357 12,587 2%

利用者人数

乖離率

利用者女性

休日平均
293 306 4% 4設置開始日 2024年1月1日

通行人女性

休日平均
27,439 27,348 0%

利用者人数

乖離率

利用者男性

全日平均
111 120 8% 5データ計測期間

通行人男性

全日平均
12,777 13,256 4%2024/1/1 ～ 2024/3/31

利用者人数

乖離率

乖離率

利用者女性

全日平均
333 351 5% 6今回対象期間

通行人女性

全日平均
26,998 27,388 1%2024/3/1 2024/3/31～

利用者人数

金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

女性60代以上 5 5 3 7 5 4 4 5 4 4 6 4 6 5 6 5 4 6 8 3 5 7 4 5 4 4 6 6 5 5 5

女性50代 21 18 16 24 25 19 20 21 24 25 22 16 24 22 22 21 21 21 24 15 24 22 17 15 18 19 22 21 22 21 19

女性40代 104 94 79 102 97 92 93 99 105 82 100 94 103 108 107 104 94 97 97 83 87 100 78 72 95 105 106 116 113 97 91

女性30代 226 200 157 222 233 215 220 226 205 167 212 224 226 225 216 202 171 210 227 172 211 220 188 173 214 245 205 235 223 151 144

女性20代 24 20 14 23 25 23 24 22 18 15 24 26 25 24 28 19 16 25 30 18 26 32 24 17 23 26 23 23 24 16 13

女性20代未満 1 1 1 1 1 0 1 1 0 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1

男性60代以上 19 14 13 20 23 20 21 20 19 16 21 18 19 21 22 20 17 17 23 18 20 21 16 16 17 16 20 19 22 19 20

男性50代 27 16 16 29 29 25 32 27 22 23 24 25 27 30 30 24 27 30 29 18 24 29 22 18 25 26 26 27 30 26 27

男性40代 39 30 24 43 51 40 43 44 37 32 46 46 46 47 48 43 38 44 43 28 38 38 29 32 39 40 43 47 49 40 40

男性30代 28 22 17 31 33 33 28 32 21 17 27 39 31 31 39 26 22 29 33 20 30 30 23 23 26 32 28 33 35 26 21

男性20代 7 4 2 7 7 6 7 5 3 4 5 7 7 6 9 5 4 6 7 4 6 8 5 6 8 8 7 6 7 4 3

男性20代未満 2 1 2 2 1 2 2 2 1 1 2 2 1 2 3 1 1 1 2 2 2 3 2 1 2 2 2 2 2 2 1
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利用者

金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日 月 火 水 木 金 土 日

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

女性60代以上 6.9 7.8 7.0 8.9 6.6 6.8 6.3 7.0 8.3 7.4 7.7 6.8 8.4 7.4 8.2 7.9 6.3 9.3 7.1 6.2 7.5 8.8 7.9 9.1 5.5 4.9 8.6 7.4 8.5 6.6 6.7

女性50代 18.5 17.7 18.4 16.7 17.8 16.6 15.1 17.2 15.9 14.7 16.2 15.6 17.4 16.3 15.7 16.1 16.6 20.4 16.6 17.2 15.3 15.9 15.7 17.6 12.8 14.7 15.7 12.1 12.9 14.4 15.0

女性40代 63.6 75.7 68.5 64.3 57.6 61.8 58.4 61.9 66.0 62.1 59.1 65.7 61.6 64.3 52.2 67.6 64.2 68.7 60.3 63.5 58.9 57.5 53.6 58.5 57.5 73.8 64.1 57.4 56.2 59.2 71.8

女性30代 153. 178. 167. 165. 173. 167. 154. 163. 166. 151. 170. 180. 160. 166. 145. 160. 159. 183. 168. 178. 163. 161. 160. 173. 158. 171. 157. 146. 141. 118. 141.

女性20代 22.2 28.0 24.3 24.1 26.9 25.8 22.8 26.4 21.9 23.2 24.8 30.9 25.7 27.0 25.0 25.6 22.5 28.0 28.0 27.2 22.5 27.1 28.6 26.4 21.0 27.4 26.4 25.5 19.5 18.6 22.7

女性20代未満 1.4 1.3 1.0 1.1 1.8 1.1 1.7 2.6 1.1 0.4 1.8 1.0 1.0 2.5 1.2 1.3 1.6 1.2 1.2 1.2 1.1 1.9 1.6 1.8 1.6 1.3 1.5 1.2 1.8 1.3 1.0

男性60代以上 27.6 25.2 26.3 33.8 31.0 29.8 28.9 33.3 33.7 29.3 31.7 31.2 31.8 30.6 28.7 29.6 31.1 36.3 31.5 32.1 28.0 32.3 23.1 28.2 26.3 29.3 25.2 22.8 23.1 20.1 31.6

男性50代 27.8 23.6 24.6 27.8 26.4 25.5 24.5 25.4 27.2 25.2 28.4 28.0 27.4 28.2 23.5 27.3 28.7 27.8 26.0 23.4 22.0 23.5 20.6 26.2 23.0 25.2 25.3 25.7 25.4 22.5 29.6

男性40代 34.9 33.8 32.9 43.1 38.3 41.2 33.5 38.0 36.1 35.5 39.7 39.7 38.4 35.4 35.8 39.1 38.0 42.5 39.4 38.0 39.6 30.1 29.1 34.8 30.4 41.0 35.4 27.9 32.9 29.9 39.1

男性30代 29.0 28.9 24.1 32.7 35.7 32.6 26.4 34.7 25.5 24.0 32.5 33.5 30.9 30.8 26.9 25.7 29.7 36.0 30.4 28.7 28.0 29.1 27.6 26.6 30.1 32.2 28.7 27.9 30.9 23.9 28.6

男性20代 9.4 7.8 7.1 8.5 10.1 9.2 8.0 9.4 6.4 6.5 8.8 9.5 7.9 8.0 8.4 7.5 7.0 10.7 10.6 7.8 9.0 8.8 8.6 8.0 9.4 9.9 8.8 8.8 8.0 6.4 7.5

男性20代未満 4.5 4.0 3.4 2.7 5.3 3.2 4.5 3.1 2.2 1.3 3.6 4.5 4.1 3.9 3.9 4.0 3.1 4.8 4.1 4.4 3.7 3.2 3.4 2.7 4.2 4.1 3.7 3.2 3.8 3.4 3.5
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1.3%

無

無

無

中

弱

無

相関係数

0.10

-0.11

0.64

0.39

0.57

0.29

0.25

0.27

-0.07

0.21

0.54

0.39

0.07

相関関係の説明

相関の強さの一般的なガイドライン

0.9 以上または -0.9 以下: 非常に強い相関

0.7 から 0.9 未満または -0.7 から -0.9 未満: 強い相関

0.5 から 0.7 未満または -0.5 から -0.7 未満: 中程度の相関

0.3 から 0.5 未満または -0.3 から -0.5 未満: 弱い相関

0.3 未満または -0.3 未満: ほとんどまたは全く相関がない

これらの値は指針に過ぎず、特に相関係数が中程度（例えば、0.4や-0.4

など）の場合、相関があると考えるかどうかは研究の目的やデータの文脈に依

存します。また、相関係数が相関の存在を示すものの、因果関係を意味する

ものではないことに注意が必要です。相関係数は2つの変数がどのように一緒

に動くかを示すものであり、一方が他方を引き起こすとは限りません。

通行人及び利用者の属性に関して

年代 性別 通行人 利用者 割合：通行人 割合：利用者 特記事項相関性利用率

20代
男性 26,152 180 2.08% 1.23%

女性 4,355 27
20代未満

男性 11,336 54 0.90% 0.37%0.5%

0.6%

0.7%

0.9%

通行者の割合も利用者の割合も高く、メインターゲットになり得る層。目的意識のある利用が考えられる。

女性 77,593 690 6.16% 4.73%

無

無

中

弱

40代
男性 112,316 1,247 8.91% 8.54%

30代
男性 91,235 866 7.24% 5.93%0.9%

1.3%

1.1%

1.5%

利用者数は全体的に最も高く、特にこの層が主要顧客であることがデータから明らかです。

女性 193,568 2,994 15.36% 20.51% 利用者としての割合が非常に高く、特にブランドの忠実な顧客層と見なせます。

中

無

無

無-0.01

女性 49,837 641
50代

男性 79,578 790 6.32% 5.41%1.0%

1.3%

25.51%

女性 相関係数が比較的高く、通行者に比べて利用者の割合が著しく高いことから、この層が積極的な利用者であると言えます。
60代以上

男性 90,320 587 7.17% 4.02%0.6%

0.7%

0.9%

女性 849,033 10,872 67.39% 74.49%

3.96% 4.39%

女性 500,731 6,365 39.74% 43.61%

0.35% 0.18%

32.61%
全体

男性 410,937 3,724

22,949 155 1.82% 1.06%
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属性分布データ

利用者の平日・休日の属性分布

通行人の平日・休日の属性分布

1,000 3,000 5,000

1,0003,0005,000

20代未満

20代

30代

40代

50代

60代

20代未満 20代 30代 40代 50代 60代

休日男性 15 44 238 373 239 188

休日女性 9 190 1,930 979 212 47

1,000 3,000 5,000

1,0003,0005,000

20代未満

20代

30代

40代

50代

60代

20代未満 20代 30代 40代 50代 60代

平日男性 39 136 628 874 551 399

平日女性 18 500 4,435 2,015 429 108

0 1,000 2,000 3,000 4,000

01,0002,0003,0004,000

20代未満

20代

30代

40代

50代

60代

百

百20代未満 20代 30代 40代 50代 60代

休日男性 3,533 8,053 29,329 38,615 27,904 31,023

休日女性 1,344 26,897 175,495 71,072 17,915 8,110

0 1,000 2,000 3,000 4,000

01,0002,0003,0004,000

20代未満

20代

30代

40代

50代

60代

百

20代未満 20代 30代 40代 50代 60代

平日男性 7,803 18,099 61,906 73,701 51,674 59,297

平日女性 3,011 50,696 325,236 122,496 31,922 14,839
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利用者の平日・休日の時間別データ

時間別男女比データ

通行人の平日・休日の時間別データ

10時 11時 12時 13時 14時 15時 16時 17時 18時 19時 20時 21時

利用者男性 83 87 100 87 79 90 96 95 123 108 89 87

利用者女性 331 259 293 244 215 213 264 289 306 294 237 237
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平日時間別データ

10時 11時 12時 13時 14時 15時 16時 17時 18時 19時 20時 21時

通行人男性 1,307 1,466 1,677 1,560 1,486 1,381 1,398 1,229 1,223 1,185 1,321 1,253

通行人女性 2,795 2,774 3,314 3,371 2,685 2,632 2,599 2,497 2,375 2,363 2,453 2,264
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10時 11時 12時 13時 14時 15時 16時 17時 18時 19時 20時 21時

利用者男性 34 35 41 39 47 45 46 43 40 26 32 23

利用者女性 140 141 141 143 137 139 144 148 126 113 99 84
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10時 11時 12時 13時 14時 15時 16時 17時 18時 19時 20時 21時

通行人男性 425 445 561 485 484 518 452 483 537 475 522 545

通行人女性 1,012 1,045 1,215 1,237 1,066 962 1,101 1,113 1,187 1,144 1,069 1,089
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